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Skala: -2 = trifft überhaupt nicht zu; +2 = trifft voll und ganz zu 

Kriterium -2 -1 0 +1 +2 

Struktur      

Prägnante, aussagekräftige Formulierung der 

Gliederung 

     

Sinnvoller Einsatz von Absätzen      

Übersichtliche Darstellung, „roter Faden“ erkennbar      

Problemadäquate Struktur der Arbeit      

Umfang einzelner Abschnitte gemäß der 

Forschungsfrage 

     

Vermeidung von Exkursen und Redundanzen      

Sonstiges:      

Argumentation      

Gedankenführung und Argumentationsketten 

nachvollziehbar 

     

Theoriegeleitete Fragestellung, bzw.  sinnvoller 

konzeptioneller Rahmen 

     

Relevante Begriffe definiert      

Schlussfolgerungen gut begründet      

Kritische Reflexion der Ergebnisse      

Angemessener Einsatz von Grafiken und/oder 

Tabellen 

     

Sonstiges:      

Literatur      

Qualitativ hochwertige Primärliteratur      
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Kriterium -2 -1 0 +1 +2 

Umfang der Quellen angemessen      

Verwendete Literatur ist aktuell      

Sonstiges:      

Empirie (falls vorhanden)      

Angemessene Beschreibung und Begründung der 

Methodik / der statistischen Auswertung 

     

Korrekte Anwendung der Methodik      

Ergebnisse sind ausreichend und ansprechend 

dokumentiert 

     

Sonstiges:      

Formales      

Eigenständige, wissenschaftliche, prägnante und 

treffende Sprache 

     

Arbeit ansprechend gestaltet      

Durchgängige Einhaltung formaler Formvorschriften, 

z.B. konsistente und korrekte Zitierweise, 

einheitliches Schriftbild, Abbildungsverzeichnis 

vorhanden, etc.  

     

Fehlerfreie Rechtschreibung und Zeichensetzung      

Sonstiges:      

Besondere Leistung (nur wenn vorhanden)      

Hohe Eigenständigkeit      

Kreative Herangehensweise      

Innovative Gedanken/Ergebnisse      

Hohe Reflexionstiefe      

Keine Gleichgewichtung der einzelnen Kriterien. 
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